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V. OTRAS DISPOSICIONESY ACUERDOS

CONSEJERIA DE ECONOMIA Y HACIENDA

DECRETO 45/1999, de 11 de marzo, por € que se regula la publicidad
delas Cajas de Ahor ro en Castilla'y Ledn.

El articulo 58.1 del Decreto Legidativo 1/1994, de 28 de julio que
aprueba el Texto Refundido de la Ley de Cajas de Ahorro establece que
laJduntade Castillay Ledn dictaralas normas necesarias para que la publi-
cidad de las operaciones activas y pasivas de las Cajas de Ahorro que ope-
ren en €l territorio de Castillay Leon incluyan todos los elementos nece-
sarios para apreciar con la suficiente claridad sus verdaderas condiciones,
regulando las modalidades de control administrativo y pudiendo someter-
la @ régimen de autorizacion administrativa previa.

En cumplimiento de dicho mandato se somete a autorizacién aguella
publicidad en la que concurran simultdneamente las caracteristicas de
hacer referencia a un coste o rendimiento para € publico y de que su
difusién se realice en € territorio de la Comunidad, con independencia
de que se difunda en otros puntos del &mbito de actuacion de la Cajay
de la autorizacién que corresponda a otros organismos por razéon de su
competencia.

El proyecto de Decreto,por € que se regulala publicidad de las Cajas
de Ahorro en Castillay Ledn tiene su causa en €l mandato que €l Decre-
to Legidlativo 1/1994,que aprueba el Texto Refundido delaLey de Cajas
de Ahorro, dirige ala Juntade Castillay Ledn.

Dicha Ley ordena ala Junta,que dicte las normas necesarias,para que
la publicidad de las operaciones activas y pasi vas que redlizan las Cajas,
tenga la suficiente claridad y permita a los clientes castellano-leoneses
apreciar las condiciones de dichas operaciones, garantizando asi una
mejor capacidad de eleccion.

Para la consecucién de dicho objetivo, es preciso que € ambito de
aplicacion de las normas proyectadas se extienda a las Cajas de Ahorro
gue operen en € teritorio de la Comunidad, yatengan su domicilio social
en €l territorio de la Comunidad o fuera del mismo.

Lafinalidad de mantener la transparencia de este sector del mercado
hace necesario el sometimiento de |os proyectos de publicidad a la auto-
rizacién previa de la Consejeria de Economiay Hacienda.

La publicidad que debe obtener autorizacion previa de esta adminis-
tracion se identifica en base a dos notas de concurrencia simulténea,que
haga referencia a un coste o rendimiento para €l publico y que su difu-
sion <e redlice en el territorio de la Comunidad, independientemente de
que su difusion se vaya a realizar en otros puntos del &mbito de actua-
cion de la Cagjay de la autorizaci on que corresponda a otros organismos
competentes.

No obstante, se prevé la posibilidad de que las Cajas con domicilio
fuera de la Comunidad difundan su publicidad en la misma cuando,
habiendo presentado la autorizacion obtenida en otra administracion, la
Consgjeria de Economia y Hacienda no haya formulado objecion a la
misma.

Con € fin de disponer de los elementos de juicio necesarios, que per-
mitan a esta administracién identificar los proyectos, que se incluyen en
su dambito de autorizacion, se instrumenta un sistema basado en el control
a posteriori de toda la publicidad proyectada por dichas Entidades.

Lanecesidad de dar un tratamiento uniforme alos distintos expedien-
tes de autorizacién hace preciso unificar la documentacion a remitir y el
procedimiento administrativo que precede a la autorizacion.

Para una mayor fluidez del procedimiento se esteblece un plazo maxi-
mo paralaresolucién formal y se contempla la autorizacion técita trans-
currido € mismo.

Por todo lo expuesto, a propuesta de la Consejera de Economia y
Hacienda,oido €l Consegjo de Estado, y previa deliberacion de la Junta de
Castillay Leodn en su reunién del dia 11 de marzo de 1999,

DISPONGO:

Articulo 1.

1. Se somete a autorizacion previa la actividad publicitaria que reali-
cen las Cgjas de Ahorro que operen en €l territorio de Castillay Leon, en
relacién con sus operaciones, servicios o productos financieros, siempre
gue concurran las siguientes circunstancias:

¢ Que dicha publicidad haga referencia explicita o implicita a su
coste o rendimiento para el pablico.

* Que ladifusion de la publicidad se realice en €l territorio dela
Comunidad Auténomade Castillay Ledn.

2. También queda sometida al régimen de autorizacion previa, la
publicidad referida a una Caja de Ahorros contenida en una actividad
publicitaria realizada por entidades distintas de |as Cajas de Ahoro siem-
pre que concurran las circunstancias previstas en el apartado anterior.

3. La obligacion de solicitar la autorizacion preceptiva, a que se
refieren los puntos 1y 2 del presente articulo, afecta ala publicidad que
realicen las Cajas de Ahorro tanto individual como conjuntamente, en €l
territorio de la Comunidad.

Articulo 2.

Las Cajas de Ahorro que operen en € terrritorio de Castillay Ledn
comunicaran, ala Consgjeria de Economiay Hacienda, la publicidad no
sujeta al régimen de autorizacion previa establecida en el presente Decre-
to que realicen en la Comunidad de Castillay Ledn, en e plazo maximo
de 7 dias a contar desde €l primer dia de difusion de la publicidad.

LaDireccion General de Tributosy Politica Financiera acusaré recibo
de las comunicaciones recibidas, en €l plazo de 8 dias a contar desde su
recepcion.

Articulo 3.

A efectos del presente Decreto se considerara actividad publicitaria
toda forma de comunicacion por la que se ofrezcan operaciones, servi-
cios o productos financieros o se divulgue informacion sobre ellos, cual-
quiera que sea el medio de difusién: prensa, radio, television, carteles,
folletos, ...

Asi mismo, tendran la misma consideracion las circulares y cartas
personalizadas que formen parte de una campafia de difusion.

Articulo 4.

1. Lapublicidad que realicen las Cajas de Ahorro deberé presentar al
publico con claridad, precision y respeto a la competencia las caracteris-
ticas de la oferta financiera, debiendo contener una descripcion suficien-
te del producto ofertado que muestre los aspectos mas significativos del
mismo y, en particular, los que afectan al precio o rendimiento final dela



